APXH Inc SEAIAAS

KENTPIKH EIIITPOIIH EIAIKQN MAOHMATQN
TPITH 22 IOYNIOY 2004
KOINH EEETAYXH OAQN TQN YIIOWH®PIQN

XTHN IXITANIKH
XYNOAO XEAIAQN: TPEIX (3)

A. Na amoddoete 0to TETEAOLO O0OC TNV EAANVIXY YADOOO
TO TOQAXRATW REIUWEVO, TEOOSIdOVTIAC TOV TN UOQEPY OV
Oa émpeme va £€yel, av empoxelto voa Odnuooievbel oe
EAANVLRO €VvTUTO:

Nada es casual en una tienda, ni los colores, ni la musica,
ni la luz, ni el olor, ni la temperatura. Desde que se entra en
un establecimiento, sobre todo en las grandes superficies, el
cliente estd expuesto a una batalla donde cada bala va dirigida
al corazon, al cerebro o a los recuerdos. Otra cosa es que
consigan dar en el blanco. El vencedor serd la marca que
consiga hacerle comprar algo que no estaba en sus planes o el
producto que consiga metérsele por los ojos en el ultimo
momento sin que usted sepa muy bien para qué sirve. Eso se
llama compra por impulso, un comportamiento casi normal
hoy dia, pero que es inducido hasta limites inimaginables por
las técnicas de mercado. Ellas son las responsables de que
vayamos al super por leche y volvamos con dos bolsas llenas y
con 30 euros menos. El verdadero responsable de que la
tentacion sea irresistible es el marketing y sus técnicas
perfectamente medidas y estudiadas y que aparecen en nuestro
camino en forma de colores calidos o frios, luces tenues o
brillantes, musica relajante y agradable o estridente e
insoportable.

El Pais Semanal, 23-05-2004
[25 puntos]
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B. Na amavtinoete 0t1o T€TAdL0 00C OTNV LOTAVIXY YADOOO,
OTLC TAQAXRATW EQWTNOELS:

B1. a)

¢Qué técnicas usa el marketing para hacernos comprar
impulsivamente, segun el texto ? [6 puntos]

b) ¢(Cudles son los resultados de la compra impulsiva,

c)

B2.a)

b)

segun el texto ? [6 puntos]

¢Qué titulo le pondria a este texto?

[3 puntos]
Reescriba la frase: «Eso se llama compra ... por las
técnicas de mercado» comenzando con «Dijo que ... »

[5 puntos]

Exprese en futuro la siguiente frase: «el cliente estd
expuesto a una batalla donde cada bala va dirigida al
corazén» . [5 puntos]

Exprese el contrario de:
verdadero -
responsable -
agradable -
llenas -
normal -
[5 puntos]

I'. Na yoayete netuevo 180 - 200 AéEewv ovu@wvo UE TO
napaxdtm 0éua:

Describa para una revista juvenil espafiola las formas mas
populares de diversion de los jovenes griegos.

[45 puntos]
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OAHTI'IEXY

Noa 0000vv amaviioelc oe Ola to Cntiuata. Kdébe
ATAVINOY TOV RAAVTTEL EVVOLOAOYLRA %Ol YAWOOLXE TO
InTtuata efval amwodernTy.

Ta Béuata xnar or odnylegc Ba avamapaybBovv xrar Oa
draveunBovv otovg vroYyngpiove. Aev Ba expwvnovv xal
ogv Ba yoagoUv otov mivaxra.

Ta Oépata (LOTAVI*RG REIUEVO - EQWTNOELS OTA LOTAVIRG -
Déupa «Exbeonc» ota Lomavird) dev Ba aviLypapoUyv 01O
TeETAOL0. 2tOo  TETEAdLO0 OBa  ypagovv movo  TO
TOOXATUQARTLRA.

O tithoc TOV TEEPLOOLXOV VO WUTN) NETAPQUOTTEL.

Our vroynglror Ba EeMLOTEEYPOUV TIC QWOTOTUTIEC TWV
Bepdtwv ®oTd TNV ATOYWENOYN TOVSC OTOVC EMLTNONTES, OL
omoloL ®ol Ba TIC ®ATACTOEYOUV.

AvGorera e€€taong : Toewg (3) dpec.

"Evap&n yodévov eE€taong : Au€omwc neTd tn dLavoun tTmv
POTOTUVTLOYV OTOVS VITOYNQlovc.

Avvatétnta amoydonons: Mia (1) doo uetd tnv €vopEen
TOoV YpO0vov eE€Taonc.

H diudprera eE€taong vat o xp0vog dVVATNS AToYDdENONS
Vo YOOLOUV OTOV TTIVarQ.

KEEM
KAAH EIIITYXIA

TEAOX MHNYMATOX
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NMANEAAAAIKEZ EZETAZEIZ 2004
EIAIKO MAOHMA : IZ[TANIKA
AMNANTHZEIZ

A. ANOAOZH TOY KEIMENOY 2TA EAAHNIKA

TitroTe dev €ival Tuxaio o€ éva KATAOTNUA, OUTE TA XPWHATA, OUTE N JOUCIKN, OUTE
0 QWTIONOG, oUTE N HuUpwdId, ouTe n Bepuokpacia. Me TO TTOU JTTAIVEI KAVEIGC OTO
KATAOTNUA, KUPIWG OTOUG PEYAAOUG XWPOUG, O TTEAATNG cival ekTeBeInévog o €va
WUXOAOYIKO TTOAENO, OTTOU KABE «o@aipay» oToxeUel TNV Kapdid TOu, TOV EYKEPAAO TOU N
TIG AVAPVAOEIG TOU. To av TTeTuxaivouv didva n oxl, gival GAAo B€ua. O viknt Ba ivail n
MAGpka TTou Ba katagépel va oag Kavel va ayopdoete KATI TTou Ogv TO EixaTe
TTPOYPAUUATIOEl, N TO TIPOIGV TTOU Ba KATAQPEPEI «va OAG XTUTTNOEI OTO WATI» TNV
TEAEUTAIO OTIVUN XWPIG va EEpeTE KAOAA-KAAG o€ TI Xpnoluevel. Autd AéyeTal ayopd BAoel
TTaPOPUNONG , Mia OXEDOV QPUGCIOAOYIKI) CUUTTEPIPOPA CUEPA, TTOU OPWGS TO EUTTOPIO |,
ME TIG uEBGOOUC Tou, evBappuvel (TTpowdEi) o agdvtaoTo onueio. Autoi o1 uéBodol gival
N aitia TToU TINYAivOUPE OTO OOUTTEP MAPKET yia YAAa Kal yupvAue PeE OUO YEUATEG
oaKkoUAeG Kai pe 30 eupw Aiyotepa. O TTpayuaTikOg UTTAITIOS, AuTOG O OTTOI0G KAVEI TOV
TTEIPaocpd va €ival akatavikntog, €ival To PAPKETIVYK KAl O KAAG MPETPNUEVESG KOl
MEAETNUEVEG WEBODOI TOU Kal TO OTI (uag TrapoucidlovTtal) eugavidovral (EUTTPOG HaG)
MTTPOOTA POG O POPPr KPUwV N CeOTWV XPWHATWY, aTtTaAou n €viovou QWTIOUOU,
XOAQPWTIKNG, EUXAPIOTNG, EKKWPAVTIKAG N avUTTOPOPNG MOUTIKNG.
El Pais Semanal, 23-05-2004

a) El marketing para hacernos comprar impulsivamente, estudian muy bien los
colores, la mdusica, la luz, la temperatura de los establecimientos donde se
exponen los productos y a su vez las empresas que quieren promover sus
productos, estudian muy bien la manera de presentarlos para que influyan en
nuestro cerebro y en nuestros sentimientos a tal punto, de modo que no nos
guede otro remedio que comprar productos que no necesitamos, simplemente
porque consiguen metersenos por los 0jos.
b) Como se estudia muy bien lo antedicho, el resultado es que influyen en
nuestro cerebro y en nuestros sentimientos a tal punto, de modo que no nos
guede otro remedio que comprar productos que no necesitamos, simplemente
porque consiguen metersenos por los 0jos.
c¢) Se buscan victimas.
B.2.

a) “Dijo que esto se llamaba compra por impulso, un comportamiento casi
normal hoy en dia, pero que era inducido hasta limites inimaginables por las
técnicas del mercado”.
b) «el cliente estard expuesto a una batalla donde cada bala ira dirigida al
corazon, al cerebro, o0 a los recuerdos»
c¢) - verdadero - falso

- responsable - irresponsable

- agradable - desagradable

- llenas — vacias

-normal - anormal



r

Mepiypdwte yia €va veavikd 10TTAVIKO TTEPIOBIKO TOUG TTIO  ONMPOQIAEIC TPOTTOUG
dlaokedaong TG EAANVIKNG veoAaiag. (180-200 AECeIG).
- Las formas mas populares de diversion son las siguientes:

La mayoria de los jévenes van a bares y cafeterias para conversar, hablar o
simplemente para relajarse o para jugar al tavli (un juego de mesa, tipico griego
que se juega con fichas y dados),.

Se pueden reunir en la casa de un amigo, especialmente los estudiantes
universitarios para escuchar musica, conversar, almorzar o cenar juntos, beber
algo, jugar juegos de mesa o para quedar en salir por la noche, etc.

Van a conciertos, a tabernas tipicas griegas o para comer y escuchar musica en
vivo.

Van al cine, al teatro, pero mas al cine, a fiestas y a locales nocturnos donde se
oye una gran variedad de musica.

Salen por la mafiana o por la tarde con sus amigos o también para conocer a
nuevos amigos por la playa, en la universidad, o en cualquier lugar donde se
reunen muchos jévenes. Por la tarde salen con sus amigos o también para
conocer a nuevos amigos en bares, clubes, discotecas, etc.

Hacen deportes de todo tipo, van al gimnasio, juegan al futbol, al baloncesto, al
voley, al tenis, al ping pong, practican la vela o el esqui acuatico, o hacen
windsurf, etc.

Los chavales, se quedan en casa para ver un partido de futbol o van al estadio
para ver a su equipo.

Las muchachas pueden quedar para ir de compras o simplemente para dar una
vuelta mirando los escaparates y después pueden ir a una cafeteria para tomar
un café, etc.

Un grupo de amigos jovenes puede encontrarse no solo en una cafeteria sino
tambien en un internet café para navegar por la red, para jugar o para sacar
informaciones de todo tipo, para ponerse al dia sobre nuevos programas, etc.

Ol AMANTHZEIZ EINAI MTPOZ®OPA THZ NMANEAAHNIAZ OMOZIMONAIAZ

IAIOKTHTQN KENTPQN ZENQN FAQzzQN (PALSO)
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